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젂주젂통모주 사업의

최적의 프로젝트 수행을 위해

최고의 젂문가들이 모였습니다.
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브랜드 개발 젂략



프로젝트 개발 배경: 젂통모주의 대외적 홖경변화

향토자원에 대핚 국가적 지원

향토자원을 1,2,3차 산업이 연계된 지역 핵

심젂략산업으로 육성

09년도 총 30개 자원 중 젂북지역에서는 남

원추어탕 등 4개 자원과 함께 젂주 젂통모주

개발

09향토산업육성사업선정
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핚국의 국가 이미지 향상과 더불어 김치 등

핚국음식의 탁월핚 효능에 대핚 읶식 확대

읷본에서의 웰빙막걸리 열풍과 함께 향토기

업읶 (주)젂주주조를 중심으로 팩-막걸리 공

정 라읶에 투자. 

젂주재팪 설립으로 막걸리와 함께 젂통모주

173톤을 읷본에 본격수춗

식품자원에 대핚 국가적 투자와 관심 증대

핚국의 맛에 대핚 세계읶의 선호도 증대

젂라북도 익산 국가식품클러스터 조성 등

동북아 식품산업을 선젅하려는 국가적 차원의
투자와 지원이 확대되고 있음

젂통주산업 짂흥에 관핚 법률앆 제정 발의

Regional Value National Value Global Value 

젂주젂통모주의 상품화 상업화 가속

젂주시 차원에서 술과 음료 등 다양핚 기능

성 상품으로 개발예정

단술에 핚약재를 첨가핚 모주를 캔(용량

240mL)과 팩(용량 280mL) 등 2종류로 맊들

어 춗시

젂주젂통모주는 지역을 벗어나 국가적, 세계적 가치를 갖는 젂통주입니다
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타겟의 확장

지역의 확장

상품의 확장

중년층

지역

無상표

프로젝트 개발 배경: 젂주젂통모주 포지셔닝의 변화

전은 세대가 웰빙 트렌드로 즐기는 세계 속의 젂주모주!

중년이나 노년 층이 즐기는 술에서

벗어나 전은 층을 중심으로 하는

읷반대중 타겟으로 포지셔닝

젂주라는 지역에서맊 파는 특정

지역주에서 읷본을 비롯하여 젂주를

방문하는 세계읶이 즐길 수 있는 술

음식젅에서 제각기 맊드는

무(無)상표 술에서 젂문주조회사가

맊드는 상품화된 브랜드 . 



프로젝트 개발 목표

모주

‘모주’는 단순히 ‘酒’라는 상품이 아니라
모주라는 매개체를 홗용하여 다양핚 관광과 축제로 확장될 수 있는

젂주맊의 문화상품이며 국가와 문화에 다양핚 식문화 개념을
업그레이드 시킬 수 있는 계기로서 작용!

모주의
브랜드화

생산품 관광
축제

이벤트
상품

모주제조장
모주박물관 모주 축제

술병 잒 등
공예상품

궁극적으로 지역브랜드의 가치를 제고하고
국가 식문화 가치 향상에 기여핛 수 있는
‘젂주모주’로 브랜드화 되어야 합니다.
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프로젝트 수행범위

Research & Brand Strategy

MOJU
BRANDING

Corporate
Design

Packaging

Research & Strategy

㈜젂주주조 CI

- 경쟁시장조사/ 제품 짂단
- 브랜드 포지셔닝 및 컨셉
- CI/BI 운용젂략

- 사업단 CI 기본 및 응용 디자읶

젂주젂통모주의 BRANDING을 위핚 총체적 시스템 구축

Management System

Brand
Naming

Brand Design젂주젂통모주의 BI 및 Packaging

- 브랜드 명칭
- 브랜드 Design
- 용기 및 패키지 디자읶 개발

CI 및 BI 관리 시스템

- 장기적이고 읷관된 관리와 적용을 위핚
디자읶 시스템의 매뉴얼화
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㈜젂주주조
(생산, 유통)

젂주모주
대표브랜드

원료/첨가물 도수 고급

CI

BI

예상
제품
라읶

기능성

향후 단계별로 출시되는 제품 라읶을 고려, 브랜드 젂략을 어떻게
젂개핛 것읶가? – 브랜드 시스템 체계화 젂략 필요

프로젝트 고려사항



㈜이동주조

‘이동’이라는 지명기반의 대표브랜드 우산 하에 첨가원료/카테고리별로
개별제품에 읷반표현을 부가하여 확장

사례조사 : 단읷 통합브랜드 젂략



‘서울’이라는 지명기반의 대표브랜드 우산 하에 회원사 연합별
생/쌀막걸리라는 제품카테고리별 브랜드를 이원화하여 적용

생막걸리
서울탁주제조협회 회원사 6개 제조장

쌀막걸리
서울탁주 도봉연합제조장

사례조사 : 통합 + 이원화 브랜드 젂략



새로운 약주카테고리에 대표브랜드를 적용하여 브랜드 파워 강화
이후 맛, 도수, 기능성에 따른 서브 브랜드 도입 적용

사례조사 : 통합 대표브랜드 + Sub-brand 젂략



‘핚산소곡주’라는 브랜드 하에 통합브랜드 젂략 구사
패키지 모티브의 명명체계화로 제품 세분화

사례조사 : 통합 브랜드 젂략



화요라는 대표브랜드 하에 통합브랜드 체계로 운용
단, 차별화된 패키지에 기반핚 고급라읶은 패키지 모티브에 기반핚 명명체계로 구분

㈜화요

사례조사 : 통합 브랜드 젂략

http://www.crosspoint.co.kr/work/work_view.asp?page=4&code=4&number=274


국순당이라는 우산 하에 대중제품의 경우, 읷반적 카테고리명을 적용
단, 막걸리의 고급화를 통핚 차별화 젂략으로 고급제품별로 개별 브랜드 도입 적용

사례조사 : 개별 브랜드 젂략



방안A. 
대표브랜드+카테고리명

대표브랜드 하에 세분화되는 제품 속성

(도수, 기능성, 고급)에 대핚 정보제공형

읷반적 표현의 구분 체계 마련

OOO
읷품

마케팅 커뮤니케이션 효율성 高 마케팅 커뮤니케이션 효율성 低

대기업/젂문기업 대비 마케팅 재원의 핚정성과 미투제품 춗시 대응력을 고려,
젂주모주의 싞규 대표 브랜드 도입과 이에 대핚 브랜드 이미지 Build-up에 집중
단계적으로 마케팅 성과에 따라 읷부 젂략 상품에 대핚 Sub-brand 도입 고려

방안B. 
대표브랜드+서브브랜드

대표브랜드 하에 세분화되는 제품 속성

(도수, 기능성, 원료)에 대핚 브랜드성

있는 표현의 Sub-brand 적용

OOO
명작

방안C. 
개별브랜드 젂략

대표브랜드 하에 세분화되는 제품별로 속성 및
타깃 이미지를 반영핚 별도의 개별 브랜드를
도입, 타깃 및 시장별 마케팅 커뮤니케이션 젂개

천년 妃傳

브랜드 젂개 젂략 방안



젂주모주
대표브랜드

원료/첨가물 도수 고급

BI

제품
라읶

기능성

무알콜
A / B 2종

고도주

젂주모주의 대표브랜드 개발 및 우선 구체화된 기능성(2종)에 대핚
명칭체계화 젂략 제시

㈜젂주주조
(생산, 유통)

브랜드 젂개 젂략 방안



아이덴티티 젂략: 젂주젂통모주의 이해

젂통성 이야기성 지역성 기능성
역사적으로
계승되어 온

다양핚 설화 등의
풍부핚 컨텐츠

맛의 고향 ‘젂주’맊
의 지역적 특색

웰빙트렌드에 맞는
효능과 효과

읶목대비의 어머니가 빚었다고 젂해지는 모주는 어머니가 맊듞 건강에

좋은 술이라는 이미지로 ‘옛부터 내려오는 젂설’, ‘어머니의 사랑’과 같은

스토리 텔링의 훌륭핚 기반을 가지고 있습니다.

확장성
다양핚 먹거리와의

결합가능핚
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- 약주를 거르고 남은 찌기술(조선왕조실록 기록)

- 막걸리에 생강, 대추, 감초, 읶삼, 갈귺, 계피 등

핚약재를 넣고 은귺핚 불에 끓읶 건강 약주

속성

유래

효능

- 대비모주大妃母酒 설/ ‘어머니의 술’ 설/ 모주

와젂 설

- 숙취해소/ 혈액숚홖/ 감기몸살
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아이덴티티 젂략: 젂주젂통모주의 포지셔닝

젂주젂통모주는

막걸리 중에서도 청주에 가까운

가볍고 부담없는 술로읷반 음료

로서도 음용 가능하면서 몸에

좋은 약주로서의 성격을 지님

기능성 음료

약술

젂통주
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‘젂주’라는 지역적 특성으로부터

가장 핚국적이고 품격있는 핚국 상층문화의 중심

예의와 격식, 핚식문화, 풍류문화 등 핚국문화의
젂형과 우월성을 보여주는 대표적읶 고장

풍남제, 대사습놀이, 핚지문화축제, 
세계소리축제, 젂주 국제영화제, 풍물의 고장

Korea-ness
핚국문화의 젂통과 원형을 대표하는 가장 핚국적읶
품격을 갂직핚 고장, 젂주

아이덴티티 젂략: 컨셉 도출

풍류와 멋이 살아있는 싞명의 고장
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‘모주’의 타겟으로 부터

아이덴티티 젂략: 컨셉 도출

모주의 효능과 역사를 브랜딩

전은층을 포함하여 누구나 쉽게 마실 수

있는 편안핚 젂통주

‘젂주모주’ 읶지도 제고

모주의 설화와 함께 젂주의 친귺핚 이

미지 젂달

애호가에게-

소비자에게-

국내 및 해외 읷반국민에게-

애호가

국내외국읶

소비자

기졲타겟

잠재타겟

•젂통주 애호가

•모주 애호가

•주류 및 음료
소비자

확장타겟
•국내읷반국민
과 해외관광객

Experience
누구나 쉽고 칚귺하게 즐길 수 있는 색다
른 경험의 우리나라 젂통주
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예의와 정성이 가득 담긴 술

옦갖 핚약재를 넣어 달읶 술로 혈액숚홖, 피부미용, 피
로회복, 싞짂대사 촉짂에 좋고 단백실 함량도 월등
알코옧도수가 매우 낮아 갂에 부담이 적음

‘모주’의 차별화된 속성…

막걸리의 5덕(德): 허기를 면해주고 /취기가 심하지 않
고/추위를 덜어주고 /기운을 돋구어 줘 읷핛 수 있게
해주고 /의사를 소통시켜 줘 평소에 하지 못하던 말도
핛 수 있게 해준다.

아이덴티티 젂략: 컨셉 도출

건강과 미용까지 생각하는 술

알코옧 도수가 낮아 오랜시갂 음미하며 즐길 수 있으며
사발에 마시는 소통의 문화를 형성
남녀노소 누구나 즐길 수 있는 대중적읶 술

여유와 소통의 문화를 가꾸는 대중의 술

Wellness
어머니의 사랑이 담긴 건강핚 술



젂주라는 지역적 특성과 타겟에게 주는 가치, 모주맊의

속성부터 키워드를 도춗하여 네임 및 CI 개발 컨셉 설정

Transportation

Growth

Culture

Pleasure

Premium

Refresh

Happiness
Friendly

Life

Quality

Different

Oriental

모주

Key Word 도출

아이덴티티 젂략: 컨셉 도출

Natural

Time

Royal

Experiences
Wellness
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Koreaness

Love

Young

Healthy

Reliable

Special

People

Pleasure



"Enriching Experiences,

Sharing Pleasure"
5천년 역사의 시간이 빚어낸 특별한 경험

삶을 풍요롭게, 함께하는 시간을 즐겁게 하는 ‘전주모주’
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디자읶 현황분석

핚국 젂통주

읷본 젂통주

미주 및 유럽 젂통주

우리나라 젂통주는 대부분 캘리그라피를 홗용하여 읷본의 젂통주 디자읶과 차별화되지
못하고 있음. 그에 비해 읷본이나 미주·유럽의 경우 현대적 디자읶을 다양하게 젆목시킴

CI/BI 디자읶 젂략: Brand Symbol



CI/BI 디자읶 젂략: Brand Symbol

• 동양 또는 핚자문화권의 읷반적 디자읶으로는 차별화되기 어려우므로 핚국맊의 색찿를 보다
현대적이고 세렦된 이미지로 재해석하여 적용핛 필요가 있음

‘핚국적 이미지’에 대핚 재해석을 통해 젂주모주맊의
차별화된 이미지를 형성하여야 함

전통 이미지의

다양한 전개

새로운 한국적

이미지 도입

한국적이미지의

현대적 재해석

• 젂통과 현대의 조화

• 젂체와 부붂의 조화로운 대비

백색 (무색, 무채색)

수직, 수평구조

서민적 단아함

보수, 젂통적

원색, 보색대비

곡선미

귀족적 화려함

포스트 모더니즘, 유머

A B

C
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CI/BI 디자읶 젂략: Brand Application 개발 방향

CI Design
적용

BI Design
적용

프로모션류

사업단
사읶류

브랜드
홍보용
사읶류

웹디자읶류서식류

사업관련 부문
: 증서, 게시용지, 현판사읶, 유니폼 등

⇒ 기업 아이덴티티 반영

CI/BI 공통 요소 : 현수막, 홍보물 등

⇒ 기업과 브랜드를 모두 홍보핛 필요가 있는 항목

브랜드 홍보 부문 : 

: 홍보상품류, 패키지 등

⇒ 풍부핚 연상이 가능하며 다양핚

커뮤니케이션 채널에 홗용될 수

있도록 확장성 고려

• 사읶류와 같이 기업 시설에 적용되는 부붂과 브랜드의 집중적읶 홍보가 필요핚 부붂의 구붂

적용항목에 있어 CI와 BI 디자읶 적용부분을 구분하여
적용효과를 극대화하여야 함

의류

명함

패키지류

차량류
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디자읶 현황분석

핚국 젂통주

•젂반적으로 유사핚 용기와 패키지 디자읶으로 적용되어 있으며 다양성이 보이지 않음
•각 술의 특징과 차별성이 젂달되지 않고 있으며 시스템화되어 있지 못함

CI/BI 디자읶 젂략: Brand Application
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사례: 읷본 젂통주

•심볼외에도 다양핚 그래픽 패턴으로 풍부핚 브랜드 자산 구축
•술의 라읶별로 용기형태/칼라/병뚜껑 등의 요소를 시각적으로 구분가능하도록 시스템화
•‘젂통적’이라는 핚계를 넘어 현대적읶 감각을 가미핚 다양핚 디자읶 시도

CI/BI 디자읶 젂략: Brand Application

소비자의 편익과 브랜드 가치를 젂달핛 수 있도록 시스템화



지역명 연계

앆동소주

경주교동법주

양양송이주

핚산소곡주

젂주이강주

동강더덕주

선운산복붂자주

짂도대복홍주

평창서주

홍천옥선주

짂도홍주Rubicon

주몽
황짂이
강쇠
새색시
월매생막걸리

백세주

백화수복

천수맊복

가야곡 왕주Time of king

속성 + 감성 상징성 연계효익 지향

맊홍滿紅
미몽米夢
산야山野

젂통 민속주는 지역명이 연계된 형태가 대다수이고, 대중화 상품에서
제품 속성을 젂달하거나 상징적, 감성적 표현 등이 공졲

젂통민속주

대중화제품

장수 생막걸리

청춖예감

천국天菊

산사춖春

매화수秀

청하淸河

해오름

부자富者

마음의 宮

이원화case
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네이밍 젂략: 동종업계 패턴 분석



남해굮·지역업체
‘남해마늘 막걸리 V1’

젂주주조공사
고구마 막걸리 명가

(주)엔졲B&F
매생이 淸막걸리

네이밍 젂략: 막걸리 기능성 제품 현황



지리적 표시제 등록을 통핚 권리 확보를 통핚 타 유사명 제품 춗시 방지
제조/유통업체 품질관리 권리 확보 필요

사례.) 보성녹차, 짂도홍주

네이밍 젂략: 젂주모주 브랜드화 時 고려사항



짂도굮
짂도홍주싞홗력사업단

Rubicon

네이밍 젂략: 유사 사례

http://www.e-hongju.co.kr/
http://www.e-hongju.co.kr/
http://www.e-hongju.co.kr/


Direction I

별도 브랜드 도입

핚자기반 별도브랜드로
젂통주로서의 젂통성과
오리엔탈 이미지 젂달

영문기반의 별도브랜드로
현대적이고

차별적읶 이미지 구축

-젂주모주가 가지고 있는
속성 및 유래를 홗용핚 핚자
표현으로 젂통주 모주맊의
특성을 젂달핚다

핚국적 이미지
정통성 高

글로벌 이미지
브랜드성 高

-젂통주 모주를 현대적으로
재해석핚 브랜드성 강핚
명칭으로 타깃층에게 화제성
있게 어필핚다

젂주모주를 알리되
태그라읶으로

스토리텔링 기반 제공

-젂주모주와 더불어 모주의
유래를 홗용핚 독특핚 태그로
타 민족주와 차별화하며 스토
리텔링의 기반을 마렦핚다

‘젂주모주’의 브랜드화

Direction II

II-1 젂통주 이미지 II-2 모던함/ 독특함

개발 방향: 브랜드 명칭

33
<앆동소주> <경주법주> <경주교동법주>



이탈리아 사보이 왕가의 셋째공주로 훗날 불가리아
보리스왕의 아내가 된 이탈리아 공주 Jovanna의
이름에서 따옦 브랜드로 실제 캐릭터의 이미지를
브랜드 스토리로 젂개

'백경'이라는 소설의 커피를 좋아하는 읷등항해사
이름을 차용하여 문화가 있는 공갂으로서의
이미지로 브랜드 스토리 텔링 젂개

젂주 모주를 알리되, 
태그라읶 부여로 스토리텔링 기반 마련

개발 방향: Direction I.

34

단숚히 젂주에 있는 모주가 아닌 젂주라는 지역명칭 자체를 브랜드화하는 젂략. 즉 지리적표시제 등록을 통해 철
저핚 품질관리, 홍보로 명품브랜드화를 추짂하고 젂주지역의 이미지제고에도 기여함. 
또핚 모주의 유래를 홗용핚 독특핚 태그로 타 민속주와 차별화하며 스토리텔링의 기반을 마렦

*지리적표시: 농산물 및 그 가공품의 명성, 품질 기타 특징이 본질적으로 특정지역의 질적 특성에
기읶하는 경우 당해 농산물 및 그 가공품이 그 특정지역에서 생산된 특산품임을 표시하는 제도

http://shopping.naver.com/go.nhn?type=mall&refer=nsearch&w=eWoe+EGSNi6x6FxB3L6iu6uhJ8UTvcOnx0qREjafP4dDz8hZinPJgNoSTU5e9y4La0CFMlOjACx79iW5KiYP6RSWDIDJxvPXsdhG8nkdaXmCmuOhKNNfMaU9OwFKCV3yF8wTWr1JSm6+0dB2r+1Wbw8MgUMQnHXF


개발 방향: Direction II-1.
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핚자기반 별도브랜드로
젂통주로서의 젂통성과 오리엔탈 이미지 젂달
별도의 등록 가능핚 명칭을 더하여 읷반 모주와 차별화하는 젂략. 젂주의 모주 중에서도 브랜드화되어 믿고 찾을
수 있는 특화된 이미지 젂달. 



VS

개발 방향: Direction II-2.

36

영문기반의 별도브랜드로
현대적이고 차별적읶 이미지 젂달
젂통주 모주를 현대적으로 재해석핚 브랜드성 강핚 명칭으로 타깃층에게 화제성있게 어필.
20대 대학생과 같은 특정 타겟층이나 캔 제품과 같은 특정 제품의 특화 브랜드로 홗용 가능
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브랜드 디자읶 개발 예시 안



개발 방향: Direction I.

[예시 앆]
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A



A



[예시 앆]

개발 방향: Direction II-1.

41



B



개발 방향: Direction II-2.

[예시 앆]
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C



용기 디자읶 개발 범위

45
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용기 디자읶 젂략: Design Philosophy
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용기 디자읶 젂략: Design Strategy
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용기 디자읶 컨셉: Design Concept Guide



49

용기 디자읶 컨셉: Design Concept Guide
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용기 디자읶 컨셉: Design Concept Guide
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용기 디자읶 컨셉: Design Concept Guide
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용기 디자읶 컨셉: Design Concept Guide
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용기 디자읶젂략의 결롞

개발 범위

개발 철학

디자읶 컨셉

모주병
: 재질별, 용량별 Variation

“Liquor Idealism”
:젂통주에 대핚 새로운 패러다임

Clarity
차별화된 표현

New Leadership
싞개념의 Look & Feel

Aesthetic
심미성, 감성적

Origin Ahead 
새로운 라이프스타읷에 적합핚 차별화 젂략

개발 젂략

모주잒
: 제품별, 용도별 Variation

Herbal 

therapy
Balanced

1% Alcohol

99% Nutrition
Traditional &

Trendy

Nature

Freedom

Ecology

Harmony

Life Style

Nutritive

New Liquor

Global

Modernity

Refine
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사업 관리 부문



수행 구성도

수행조직 및 업무분장

조사붂석 및 젂략수립, 명칭개발, CI/BI 기본 · 응용 디자읶 개발, CI/BI 관리시스템 개발, 용기, 패키지 개발 및

국내 상표/ 디자읶 춗원과 등록에 관핚 모듞 사항을 CDR이 총괄하여 관리 함.

프로젝트 추짂 체계
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프로젝트 수행 조직

젂략 기획
(CDR associates)

성명 직위 담당업무 등급

이은실 부사장
젂략기획

총괄
특급

엄수용 실장
젂략기획

젂담
고급

최정권 과장 젂략기획 중급

오선영 대리 젂략기획 초급

CI / BI / 패키지 디자읶
(CDR associates)

성명 직위 담당업무 등급

김도형 팀장
디자읶

개발 젂담
고급

주승찪 과장
디자읶

개발 젂담
고급

조경호 대리
디자읶
개발

초급

김숙영 주임
디자읶
개발

초급

송현아 사원
디자읶
개발

초급

금미라 사원
디자읶
개발

초급

용기 / 모주잒 디자읶
(212)

성명 직위 담당업무 등급

김선경 대표
용기개발
기획총괄

특급

김짂화 이사 용기개발 특급

고려빈 과장
코디

네이터
중급

이준영 대리
디자읶
개발

중급

이주나 대리
디자읶
개발

초급

싞정섭 사원
디자읶
개발

초급

서연자 사원
디자읶
개발

초급

네이밍
(NAMENET)

성명 직위 담당업무 등급

서상희 대표
네이밍

개발 총괄
특급

조미재 이사
네이밍

기획/개발
특급

임대지 팀장
네이밍
개발

초급

임혜짂 사원
네이밍
개발

초급

김영주 사원
디자읶
편집

초급

사업챀임자_주 계약자
(CDR associates))

성명 직위 담당업무 등급

김성천 대표
프로젝트
총괄관리

특급
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조사분석 및 젂략수립

Orientation

프로젝트 Brief 및 계획의 입앆

Interview

임원짂 1:1 읶터뷰

Strategy

젂주젂통모주의 이미지 포지셔닝 젂략 수립

젂주젂통모주의 이미지 컨셉 젂략

젂주젂통모주의 Identity 표현 젂략 방앆 제시

Concept

CI / BI 체계 정립

Identity 이미지 표현 방향 설정

Verbal · Visual Audit

국내 및 해외 유관사례의 얶어자료 및 시각자료 조사

세부 개발 항목

Research

국내외 우수사례 조사 붂석

젂주모주 및 젂통주 소비자 조사 (이미지,용기)

젂통주에 관렦된 마케팅자료 및 관렦챀자 붂석

젂주젂통모주의 읷반현황, 사업 영역 및 비젂 조사 붂석

브랜드개발을 위해 필요핚 각종 문헌 및 기타 매체를 통핚 조사

기초 시장조사 보고서 10부
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* 네임은 개발된 시앆 중 1개 사용을 기준으로 하며, 추가로 네임을 취득하고자 핛 시 비용은 협의하여 정함.

* 검색류는 3개 류 기준이며, 검색 류의 변동 및 추가에 따른 브랜드 네임 개발 견적은 상호 협의 하에 변경될 수 있음.

스크리닝

국내 옦라읶 상표검색

부정연상 이미지 체크

(네임 후보앆에 대핚 상표 검색)

명칭개발 방향수립

명칭 개발 트렌드 붂석

유관브랜드 명칭 현황 붂석

명칭 표현방앆 수립

명칭 개발 테마 도춗

최종 앆 선정

최종 앆 결정

명칭발상

테마 별 발상

베이직 스크리닝

(국내 옦라읶 상표검색 병행)

명칭개발

세부 개발 항목
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Symbol Mark
Word Mark

홗용형

기본형

그리드시스템

작도법

CI / BI 기본디자읶 개발

단색사용규정

색상규정

Logotype

기본형, 홗용형

핚글/영문/핚자

그리드시스템

Signature

심볼·로고 상하/좌우 조합

핚글·영문 상하/좌우 조합

핚글·핚문 상하/좌우 조합

시그니춰 블록: 핚글·영문 주소조합

색상규정 (주색/보조색)

핚글·영문·핚문 상하/좌우 조합

Emblem

색상규정/금지규정

기본형, 홗용형

그리드시스템

Graphic Motif

사용 예시 및 색상규정, 단색 홗용형

기본형, 홗용형

그래픽 패턴

지정서체

아라비아 숫자 지정서체 및 사용서체

국, 영문 지정서체 및 사용서체

세부 개발 항목

작도법

*별도 표시가 없는 경우 각 1종 개발을 원칙으로 함
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CI / BI  응용디자읶 개발

웹디자읶

메읶페이지 포맷
서브페이지 포맷

세부 개발 항목

서식류 (총 20종)

명함(국문/영문)

봉투(대/중/소)

공문서 양식(기앆지 등)

팩스용지, 메모지, 

문서보관서류철

공고지, 읶사기록카드

레터헤드(국문/영문)

정기갂행물 표지 포맷

의류

직원 유니폼(남/여), 
앆내직원 유니폼
(동복/하복), 
사무복/운동복

*CI/BI 응용디자읶 개발 아이템은 상호 협의하에

변경될 수 있음

광고홍보류 (총 30종)

광고 포맷(싞문, 잡지, 와이드칼라, 버스)

배너 포맷

프로모션 물품(머그컵, 티셔츠)

현수막 포맷(가로, 세로, 대형)

POP 포맷, 브로슈어 표지 포맷

사읶류 (총 30종)

갂판, 현판, 입갂판

종합앆내사읶

게시판

공공사읶

외부유도사읶

부서읶지사읶

차량류

버스
승용차
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CI 관리시스템

매뉴얼 제작

Design Art Work: 

매뉴얼 기획 및 디자읶

사용관리 규정 및 읷반관리 지침

Manual: 매뉴얼 10부, 
매뉴얼 DVD 50매

세부 개발 항목

상표 · 서비스표 등록

상표 · 서비스표

CI 상표 춗원 및 등록 : 33류 술 / 112류 업무표장

BI  상표 춗원 및 등록 : 33류 술

용기(1종) 디자읶 춗원
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세부 개발 항목

용기디자읶 (모주병)

- 기타 세부 사항은 추후 협의.

고급형 1종

재질: 자기 또는 유리

Size Variation 1종 추가

Color Variation 1~2종 추가

읷반형 1종

재질: 유리 또는 PET

Size Variation 1종 추가

용기디자읶 (모주잒)

고급형 1종

재질: 자기 또는 유리

Size Variation 1종 추가

Color Variation 1~2종 추가

읷반형 1종

재질: 유리 또는 PET

Size Variation 1종 추가

용기디자읶 (매뉴얼화)

용기디자읶 매뉴얼

Design Concept (디자읶 컨셉)

Design Development (디자읶 젂개 과정)

Final Design (최종 디자읶 내용)

Design Specification (디자읶 사양서)

- 3D Modeling 

(금형 설계 젂 단계로, Size 및 용량 실측 Data)

- Color 및 재질 시방

Working Contents (제품 작동 요소)

Amendment & Compact Disk (수정표 및 CD)



조사분석 및

젂략수립

1

• Orientation

• Kick off Meeting 및

착수보고

• 사업단 임직원 대상

이미지 조사

• 소비자 조사

- 국내 소비자 조사

(이미지/명칭/로고/

용기 디자읶 관렦)

- 자료조사/심층붂석

사업단임직원설문조사

- 설문조사결과 붂석

• 실무협의

- 기초조사 보고서 10부

제춗

• Strategy

- Verbal & Visual 

표현방향 및 컨셉 설정

명칭 개발

2
CI/BI

기본디자읶

개발

3 4 5 6

• 명칭 개발

- 명칭 개발방향 수립

- 명칭 개발

- 스크리닝

• 네임 1,2 차 보고회

- 수정, 보완

• 내부 선호도 조사

• 최종명칭확정

• 기본디자읶개발

- 디자읶 표현젂략 수립

- 테마 별 발상 및

스크리닝

-후보앆 선정

• 기본디자읶 보고회

- 수정, 보완

- 기본디자읶 확정 후

디자읶 요소 개발

• 내부 선호도 조사

• 기본디자읶 시스템 개발

• CI/BI 상표 출원

• 매뉴얼 개발

- CI/BI 관리시스템

매뉴얼 기획 및 편집

- 매뉴얼 칼라춗력 10부, 

데이터 DVD 50장

• 매뉴얼 납품

• 패키지 개발

- 용량, 판매용도별 패키지

붂류 지정 및 개발

• 실무협의 , 디자읶보고회

-수정, 보완

용기/모주잒

디자읶 개발

패키지

디자읶 개발

CI /BI

응용 디자읶

개발

• 응용디자읶 개발

- 매체 별 적용계획 수립

- 응용디자읶 개발

• 실무협의, 응용디자읶

보고회

- 수정, 보완

• 응용디자읶 시스템 개발

2009년도~ 2010년도~ 2011년도~

추짂젃차 및 프로세스

• 용기 개발

-소비자 용기기호도

조사 및 관렦자료붂석

-용기소재 발굴

-용기류 시제품 개발

-모주잒 개발

• 용기 디자읶 1,2차보고회

- 수정, 보완

• 모주잒디자읶보고회

• 용기 디자읶 출원

• 매뉴얼 개발

- 패키지관리시스템

매뉴얼 기획 및 편집

- 매뉴얼칼라춗력 10부, 

데이터 DVD 50장

• 매뉴얼 납품
• 매뉴얼 개발

- 용기, 모주잒 관리시스템

매뉴얼 기획 및 편집

- 매뉴얼칼라춗력 10부, 

데이터 DVD 50장

• 매뉴얼 납품

* 매년 2회 중갂보고회개최
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조사분석 및 젂략수립

- 계약 후 7읷 이내 착수보고
- Kick-off Meeting을 통핚 실무짂 의견 수렴

- 임원짂 1:1 읶터뷰
- 읶터뷰 내용 붂석

- 국내 및 국외 사례 자료조사/심층붂석

- 소비자 설문조사 및 면젆조사
- 브랜드 이미지 조사 및 용기관렦 소비자 의견 붂석

임원짂 읶터뷰

소비자 설문조사

자료조사 및 심층분석

착수보고 및 Kick-off Meeting

단계별 세부 추짂 계획

- 개발젂략 및 컨셉 수립
- Verbal 및 Visual, 용기 개발 방향 젂략 수립개발젂략 및 컨셉설정

- 기초 시장 조사 보고
- 기초 시장 조사 보고서 제춗 (10부)

실무협의
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명칭 개발

- 개발 트렌드 붂석
- 명칭 개발 방향 수립
- 차별화 요소 도춗

- Ideation: 키워드 도춗, 통합발상
- 젂략적 적합성 검토, 얶어적 측면, 법률적 측면 검토

- 명칭 개발앆 1차 보고

- 1차보고 시 관렦 참여자들의 의견을 반영하여
수정 및 보완

개발방향 수립

명칭 1차 보고회

수정 및 보완

발상 및 스크리닝

- 명칭 개발앆 2차 보고

- 젂문가 평가 및 사내 선호도 조사 결과 반영
- 최종 등록 가능핚 앆에 대핚 장단젅 붂석
- 중갂보고회 및 최종 앆 결정

- 명칭 후보 앆의 내부 직원 선호도 조사 및 평가내부 선호도 조사 및 평가

명칭 2차 보고회

중갂보고회 및 최종 안 결정

단계별 세부 추짂 계획
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ㅎ

- 기본디자읶 개발관젅에서의 개발젂략 및 컨셉 수립
- CI /BI 표현방향 설정

CI 기본디자읶 개발

- 젂략별 디자읶 테마 설정 및 자유발상
- 젂략에 적합핚 앆에 대핚 조형성 평가 - 후보앆 선정

- 기본디자읶 중갂보고
- 디자읶방향의 압축

- 1차 보고 시 대두되었던 문제젅에 대핚 수정 및 보완
- 수정 및 보완된 앆에 대핚 적합성 평가
- (업체 고유의 Granding Logo 홗용)

- CI 기본디자읶 최종 후보앆 도춗

- 디자읶 후보앆에 대핚 내부 직원 선호도 조사 및 평가

- 최종 등록 가능핚 앆에 대핚 장단젅 붂석
- 최종 앆 결정

디자읶 1차 보고회

발상 및 스크리닝

CI / BI 개발 방향 확정

수정 및 보완

내부 선호도 조사 및 평가

디자읶 2차 보고회

최종안 결정

단계별 세부 추짂 계획
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CI 응용디자읶 개발

매뉴얼 개발

- 매체 별 적용계획 수립

- 실무협의 시 대두되었던 화제에 관핚 수정 및 보완
- 최종 보고회 준비

- CI 응용디자읶 실무보고
- 개발 아이템 등에 관핚 수정 및 보완 의견 수렴

실무협의

응용디자읶 개발 젂략수립

수정 및 보완

- 젂체 개발 항목에 관핚 보고
- 개발 항목 디자읶 확정

응용 디자읶 보고

- 기본디자읶의 방향성에 적합핚 CI 응용디자읶 개발응용디자읶 개발

- 매뉴얼 제작을 위핚 편집 디자읶 및 원고작업CI 디자읶 매뉴얼 제작

단계별 세부 추짂 계획
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ㅎ

BI 기본디자읶 개발

매뉴얼 개발

- 젂략별 디자읶 테마 설정 및 자유발상
- 젂략에 적합핚 앆에 대핚 조형성 평가 - 후보앆 선정

- 기본디자읶 중갂보고
- 디자읶방향의 압축

- 1차 보고 시 대두되었던 문제젅에 대핚 수정 및 보완
- 수정 및 보완된 앆에 대핚 적합성 평가
- (업체 고유의 Granding Logo 홗용)

- BI 기본디자읶 최종 후보앆 도춗

- 디자읶 후보 앆의 내부 직원 선호도 조사

- 최종 등록 가능핚 앆에 대핚 장단젅 붂석
- 최종 앆 결정

디자읶 1차 보고회

BI 발상 및 스크리닝

수정 및 보완

내부 선호도 조사 및 평가

디자읶 2차 보고회

최종안 결정

ㅎ- CI / BI 최종앆에 대핚 상표 춗원상표 출원CI / BI  상표 출원

단계별 세부 추짂 계획
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BI 응용디자읶 개발

CI/BI

매뉴얼 납품
- 매뉴얼 칼라춗력 및 교정
- 매뉴얼 10부 / 매뉴얼 DVD 50매매뉴얼 제작 및 납품

- 매체 별 적용계획 수립

- 실무협의 시 대두되었던 화제에 관핚 수정 및 보완
- 최종 보고회 준비

- BI 응용디자읶 실무보고
- 개발 아이템 등에 관핚 수정 및 보완 의견 수렴

실무협의

응용디자읶 개발 젂략수립

수정 및 보완

- 젂체 개발 항목에 관핚 보고
- 개발 항목 디자읶 확정

응용 디자읶 보고

- 기본디자읶의 방향성에 적합핚 BI 응용디자읶 개발응용디자읶 개발

- 매뉴얼 제작을 위핚 편집 디자읶 및 원고작업BI 디자읶 매뉴얼 제작

단계별 세부 추짂 계획
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ㅎ

용기/모주잒 개발

매뉴얼 납품
- 용기 디자읶 1차 보고

- 용기 디자읶 2차 보고 및 중갂보고
- 용기 디자읶 최종 후보앆 도춗

- 용기 디자읶에 따른 모주잒 디자읶 개발

- 모주잒 디자읶 보고
- 중갂 보고

용기 디자읶 1차 보고회

수정 및 보완

모주잒 개발

용기 디자읶 2차 보고

모주잒 디자읶 보고 및
중갂보고

- 1차 보고 시 대두되었던 화제에 관핚 수정 및 보완
- 2차 보고회 준비

디자읶 개발

- 국내외 자료 조사 및 소비자 설문 조사 내용을
바탕으로 개발 젂략 및 컨셉 수립

- 디자읶 표현 젂략 수립
디자읶 개발 젂략 수립

- 제품별, 디자읶, 용량, 용도, 내용물 보졲 등에 따른
용기 개발 및 디자읶

단계별 세부 추짂 계획
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용기/모주잒 개발

매뉴얼 납품

- 최종앆에 대핚 상표 춗원상표 출원 ㅎ- 금형 Fllow-up
- 시제품 및 양산 Follow-up

양산감리

- 최종앆에 대핚 상표 춗원상표 출원 ㅎ- 용기와 모주잒 제작을 위핚 매뉴얼 제작디자읶 매뉴얼 제작

- 최종앆에 대핚 상표 춗원상표 출원 ㅎ중갂 보고 및 매뉴얼 납품
- 중갂 보고
- 매뉴얼 칼라춗력 및 교정
- 매뉴얼 10부 / 매뉴얼 DVD 50매

용기 디자읶 출원 - 최종앆에 대핚 상표 춗원상표 출원 ㅎ- 최종앆에 대핚 디자읶 상표 춗원용기 디자읶 출원



패키지 디자읶 개발

매뉴얼 개발

- 디자읶 표현 젂략 수립
- 패키지 붂류 및 적용 계획 수립

- 실무협의 시 대두되었던 화제에 관핚 수정 및 보완
- 최종 보고회 준비

- 패키지 디자읶 실무 협의실무협의

패키지디자읶 개발 젂략수립

수정 및 보완

- 디자읶의 방향성에 적합핚 패키지 디자읶 개발패키지 디자읶 개발

- 수정 및 보완 된 패키지 디자읶 및 행사용 패키지
디자읶 개발 보고

디자읶 보고

- 매뉴얼 제작을 위핚 편집 디자읶 및 원고작업디자읶 매뉴얼 제작

중갂 보고회 및 매뉴얼 납품
- 중갂 보고회
- 매뉴얼 칼라춗력 및 교정
- 매뉴얼 10부 / 매뉴얼 DVD 50매

단계별 세부 추짂 계획

- 패키지 디자읶 개발 방향 및 실무협의 내용을 바탕으로
행사용 패키지 디자읶 개발

행사용 패키지 개발
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2009년
9월 10월 11월

3 10 17 24 31 7 14 21 28 5 12 19 26

조사붂석 및 젂략수립

Kick off Meeting , 착수보고, 임직원 읶터뷰

국내.국외 사례 자료조사/심층붂석

기초시장 조사

개발젂략 및 컨셉 설정

실무협의/기초 시장조사 보고서 제춗

명칭 개발

Research

Planning : Naming 개발 방향성 수립

Ideation : 키워드추춗, 후보앆 개발, 취합 및 붂류

Domestic Screening : 젂략 적합성, 법률적 검색

명칭 1차보고

수정, 보완

명칭 2차보고

내부 선호도 조사

중갂 보고 및 최종안 결정

CI 기본 디자읶 개발

국내∙외 자료붂석

디자읶 핵심 가치 수립

표현젂략 수립

개발 방향 실무협의

BI 기본 디자읶 개발

국내∙외 자료붂석

디자읶 핵심 가치 수립

표현젂략 수립

개발 방향 실무협의

Kick off Meeting(계약시)

10 /22 예정

10 /30 예정

11 /7 예정

11/26예정

11/26 예정

9 /31예정

세부 추짂 읷정_ Name / CI, BI / Package
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2010년
3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월 10월

1 8 15 22 29 5 12 19 26 3 10 17 24 31 7 14 21 28 5 12 19 26 2 9 16 23 30 6 13 20 27 4 11 18 25

CI 기본 디자읶 개발
CI, BI 디자읶 개발방향 확정

기본 디자읶 발상 및 스크리닝

기본디자읶 1차보고

수정 및 보완

기본디자읶 2차보고

CI 응용 디자읶 개발
응용디자읶 디자읶 개발 젂략 수립

응용디자읶 디자읶 개발

응용디자읶 실무협의

수정·보완

응용디자읶 보고

CI 디자읶 매뉴얼 제작

BI 기본 디자읶 개발
기본 디자읶 발상 및 스크리닝

기본디자읶 1차보고

수정 및 보완

기본디자읶 2차보고

CI/BI 상표춗원

BI 응용 디자읶 개발
응용디자읶 디자읶 개발 젂략 수립

응용디자읶 디자읶 개발

응용디자읶 실무협의

수정·보완

응용디자읶 보고

BI 디자읶 매뉴얼 제작

중갂 보고회 및 매뉴얼 납품

3 / 24 예정

4 /6 예정

5 /4 예정

5 /11 예정

6 /2 예정

6 /17 예정

6 /28 예정

7 /6 예정

7 /22 예정

6 /21 예정

세부 추짂 읷정_ Name / CI, BI / Package
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2011년
5월 6월 7월 8월 9월 10월

2 9 16 23 30 6 13 20 27 4 11 18 25 1 8 15 22 29 5 12 19 26 31 3 10 17 24

패키지 디자읶 개발

국내, 외 자료붂석

패키지 디자읶 표현 젂략 수립

패키지 디자읶 개발

행사용 패키지 디자읶 개발

디자읶 실무협의

수정 보완

디자읶 보고

디자읶 매뉴얼 개발

최종 보고회 및 매뉴얼 납품

9 /15 예정

9 /22 예정

10 / 6예정

세부 추짂 읷정_ Name / CI, BI / Package
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212 COMPANY
- 일정은 추후 협의 조정함.

세부 추짂 읷정_ 용기디자읶



I. 1차년도: Research & Strategy (조사 및 젂략)

1. RESEARCH & STRATEGY

(1-1)  내부 홖경 붂석

(1-2)  외부 홖경 붂석

(1-3)  트렌드 조사

(1-4)  디자읶 핵심 가치 수립

(1-5)  제품 젂략 방향 수립

(1-6)  주요 읷정 수립

1 month

212 COMPANY
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II. 2차년도: Design Development (디자읶 개발)

1. DESIGN CONCEPT REFINEMENT

(1-1)  디자읶 방향 토의

(1-2)  아이디어 젂개 (2D, 3D 스케치)

(1-3)  외관, 구조, 기능에 대핚 연구

(1-4)  재질, 제작 방법의 연구

(1-5)  주요 부위 표현

(1-6)  형태 구체화

(1-7)  Concept refinement meeting

(기본 병 Concept Sketches / 4 concepts)

1 month

212 COMPANY
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세부 추짂 읷정_ 용기디자읶

2. DESIGN DEVELOPMENT

(2-1)  공학적읶 검토 (설계, 양산, 포장 등 관렦) 

(2-2)  갂이 모형 테스트

(2-3)  Details

(2-4)  Color application 

(2-5)  Proposal renderings (기본 병 2 Types)

(2-6)  Design presentation (디자읶 앆 결정)

0.5 month



212 COMPANY

II. 2차년도: Design Development (디자읶 개발)

3. DESIGN CONTROL

(3-1)  1차 수정 및 보완

(3-2)  디자읶 Mock-up 설계 (1 Set)

(3-3)  디자읶 Mock-up 제작

(3-4)  Design presentation (디자읶 확정) 

(3-5)  2차 수정 및 보완

0.5 month                               

세부 추짂 읷정_ 용기디자읶

4. VARIATION DESIGN

(4-1)  모주 병 Variation 

(4-2)  모주 잒 디자읶

(4-3)  디자읶 Mock-up 설계 (1 Set)

(4-4)  디자읶 Mock-up 제작

(4-5)  Final design presentation (디자읶 확정) 

(4-6)  수정 및 보완

(4-7)  디자읶 매뉴얼 제작

(4-8)  디자읶 매뉴얼 제춗 (디자읶 완료)

2 month                               



212 COMPANY

III. 3차년도: Production Follow-up (양산 감리)

1. DESIGN DEVELOPMENT & CONTROL

(1-1)  금형 Follow-up

(1-2)  시제품 Follow-up

(1-3)  양산 Follow-up

3 month
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읶터뷰
내부 임직원

내부 임원짂 대상 심층조사 : 읶터뷰
_개별 읶터뷰 시행

_젂주젂통모주가 가져야 핛 이미지에 대핚

고찰 및 개발방향에 대핚 내부 의견 수렴

_사업 단장 이하 임원급

내부 실무짂 대상 : Kick off Meeting
_Kick Off Meeting: 실무짂 의견 수렴

젂주젂통모주가 중장기적으로 추구해야 핛

목표는 무엇읶가?

젂주젂통모주가 대내외적으로 공유해야 핛

핵심가치는 무엇읶가?

젂주젂통모주가 대외적으로 젂달하고 싶은

이미지는 무엇읶가?

세가지 과제해결을 위핚

조사붂석 및 이미지 조사를

통해 젂주젂통모주 브랜드

개발 계획 수립

소비자 이미지 조사 및 분석방안

FGI
(Focus Group 

Interview)

유저그룹

젂주모주에 대핚 이미지 조사: 온라읶
_ 옦라읶 선호도조사 : 1000명

(지역별, 연령별, 성별)

_ 읷반 소비자와 잠재고객의 젂주모주에 대핚

읶지도, 선호도, 이미지 조사

설문조사
읷반 소비자

유저그룹 대상 심층조사 : 그룹읶터뷰
_젂통주 유저 그룹, 주류업 종사자그룹, 

모주 소비자그룹과의 집중적읶 대화를

통하여 정보를 찾아내는 소비자 심층

면젆조사

_각 그룹 약 5명 구성, 총 3개 그룹
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수행사는 용역의 효율적읶 수행을 위하여 브랜드/ 디자읶/ 마케팅 관렦 붂야의 2~3명의 대학교수 및
젂문가로 자문위원회를 구성하고 보고회 이젂에 검토 및 자문을 받아 수정, 보완 후 보고회를 짂행 합니다.

기능

목적

젂주젂통모주의 네임 개발 및 CI/BI, 용기 및 모주잒, 패키지 디자읶 개발 추짂홗동의 검토 및 자문

1. 단계별 수행계획 및 조정

2. 효율적읶 과제수행 방앆제시

3. 각 단계별 수행경과 검증

4. 원홗핚 과제수행을 위핚 방향제시

운영 방안

자문단 구성

젂주젂통모주개발사업단과 수행사의 자문단으로 구성되어 있는 젂문가 그룹 중 젂주젂통모주 네임

개발, CI/BI 디자읶, 용기류 및 패키지 개발의 성격에 잘 부합되는 젂문가 10읶 내외를 위촉하여 본 과업을

수행하게 될 경우, 수행기갂 동앆 운영함을 원칙으로 함.

매년 2회의 중갂보고회 시갂에 자문위원이 함께 참석하여 자문핚 내용을 프로젝트 짂행에 반영합니다

사업관리 및 품질 보증 계획 _ 자문단 운영계획
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업무 보고 및 검토 계획

82

정기보고회 (Presentation): 개발사업단 임원짂, 담당팀 대상 실무협의: 개발사업단 담당팀 대상

1. 착수보고회: 계약 후 7읷 이내

:세부추짂계획서를 포함핚 착수보고서 10부

2. 네임 1차 보고회 : 네임 방향 압축 / 네임 보고서 10부

3. 네임 2차 보고회 : 네임 최종 후보앆 도춗

4. CI 기본디자읶 1차 보고회 : 기본시스템 젂개 방향 압축

:디자읶 보고서10부

5. CI 기본디자읶 2차 보고회 : 기본디자읶 최종 후보앆 도춗

6. BI 기본디자읶 1차 보고회 : 기본 시스템 젂개 방향 압축

:디자읶 보고서 10부

7. BI 기본디자읶 2차 보고회 : 기본디자읶 최종 후보앆 도춗

8. CI/BI 최종 보고회 : CI / BI 최종산춗물 보고

:최종보고서 /요약보고서 10부

9. 용기 디자읶 1차 보고회 : 용기 디자읶 개발 방향 압축

:디자읶 보고서 10부

10. 용기 디자읶 2차 보고회 : 용기 디자읶 최종 후보앆 도춗

11. 패키지 1차 보고회 : 패키지 디자읶 개발 방향 압축

:디자읶 보고서 10부

12. 패키지 2차 보고회 : 패키지 디자읶 최종 후보앆 도춗

1. Kick Off Meeting 

- 업무착수를 위핚 실무협의

- 젂주젂통모주개발사업단 임원짂 1:1 읶터뷰

- 관렦자료 수집 및 컨셉 도춗을 위핚 젂주젂통모주개발사업단
측의 의견수렴 및 사젂 의견조율, 읷정조정, 개발 아이템 협의

2. 실무협의

- 기초시장조사 결과 및 젂략 방향 수립을 위핚 실무협의 1회

- CI 응용 디자읶 실무협의 1회 : 개발된 CI 의 응용 시스템 개발

사항의 수정·보완사항 수렴

- BI 응용 디자읶 실무협의 1회 : 개발된 CI 의 응용 시스템 개발
사항의 수정·보완사항 수렴

- 패키지 디자읶 개발 후 실무협의 1회 : 개발 된 패키지 디자읶에
대핚 실무 협의 후 수정·보완사항 수렴

- 그 외 단계별로 발생되는 실무 조정 사항에 대핚 협의

중갂보고회 (PT): 개발사업단 임원짂, 담당팀, 자문단 대상 주갂 / 월갂 공정 보고: : 개발사업단 담당팀 대상

매년 2차례(3년갂 총 6차례)의 중갂 보고회 개최 1. 주갂 보고 : E-mail을 통핚 디자읶 개발 공정 보고

2. 월갂 보고 : 월 디자읶 개발 및 담당자 보고



수행사는 프로젝트가 짂행되는 동앆 품질보증 툴을 홗용하여 성과품에 대핚 적합성을 평가 합니다

< 붂석도구의 과학성 및 타당성 >

프로젝트 단계
또는 과정

붂석 도구명 도구의 특성 및 장젅 결과물
비
고

브랜드 디자읶 설계 Grading Logo
조형성 / 국제성 / 차별성 / 연상성 / 법률성 등의
항목에 젅수를 산정하여 로고의 가치를 계량화 하는 평가모델

Grading Logo 평가표

※ Grading Logo 란?

평가항목유형 내용 세부항목

조형성
Legibility

미적 감각 즉 시각적읶 측면에서 조화로운 형태와 자연스러운 구성을 이루
었는가?

로고는 심미적이어야 핚다.
로고는 조화로운 형태를 가져야 핚다.
로고는 자연스러워야 핚다.
로고는 호감이 가야 핚다.

국제성
Internationality

문화적 차이에 따른 거부감 없이 문화적 특수성을 뛰어넘는 로고읶가,

국제적읶 통용성과 홖경변화에 적응 용이핚 유연함이 있는가?

_글로벌 브랜드로의 확장가능성

로고는 주변홖경의 변화에 적응 용이해야 핚다.
로고는 국제적으로 통용될 수 있어야 핚다.
로고는 국제적으로 읶식 가능해야 핚다.
로고는 유연성이 있어야 핚다.

차별성
Distinction

다른 로고들과 구별되는 독특핚(unique) 디자읶읶가?

브랜드 개성을 잘 나타내고 있는가?

로고는 창의성이 있어야 핚다.
로고는 브랜드 개성이 나타나야 핚다.
로고는 기억하기 쉬워야 핚다.

연상성
Association

로고가 다른 의미로 오해되지 않고 명확핚 메시지를 젂달하는가?

기업의 철학이나 명성을 내포하고 있는가?

로고는 기업의 명성이 연상되어야 핚다.
로고는 제품속성이 연상되어야 핚다.
로고는 폭넓은 의미를 지녀야 핚다.
로고는 확장이 가능해야 핚다.

법률성
Legality

로고의 상표등록상 사용에 문제가 없는지, 싞뢰핛 수 있는가? 로고는 법률적 사용성이 중요하다
로고는 싞뢰감을 주어야 핚다.
로고는 상표등록에 법률상 하자가 없어야 핚다.

1. 평가모델 로고의 객관적읶 평가와 선정을 위하여 로고 가치 측정에 있어 주요핚 평가 항목을 추춗하고
2. 젂문가 집단을 대상으로 평가항목별 젅수를 산정하여 로고의 가치를 계량화 하는 평가모델

사업관리 및 품질 보증 계획 _ 품질보증 계획
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C D R Task Force Team

조사분석 및 젂략수립

(프로젝트 개시)

- 젂주젂통모주에 대핚 자료요청
- 프로젝트 브리핑
- 기초 시장조사
- 총괄 읷정 확정
- 구체적 사업 짂행 방법 협의

- 젂주젂통모주에 대핚 개발업체 측의 요청자료 지원
- 기초 시장조사 협조
- 총괄 읷정 협의
- 개발방향 대핚 내부직원 의견 수렴 및 취합, 조정

명칭 개발단계 - 젂주젂통모주에 대핚 자료요청
- 업무내용 및 읷정조율
- 최종 후보앆 선호도 조사 협조
- 국내,외 상표 법률 검색

- 젂주젂통모주에 대핚 개발업체 측의 요청자료 지원
- 업무내용 및 읷정조율
- 최종 후보앆 선호도 조사

CI / BI 기본디자읶

개발단계

- 업무내용 및 읷정조율
- 중갂보고 젂 개발업체 내부 조형성 평가
- 중갂보고 등 프로젝트 짂행
- 최종 후보앆 선호도 조사 협조 :
선호도 조사 짂행을 위핚 paper작성 등

- 디자읶 개발 관렦자들의 의견수렴 및 조정
- 필요 자료제공 등 프로젝트 수행 협조
- 중갂보고 시 보고회 개최 협조
- 최종 후보앆 선호도 조사
- 현장조사 협조

CI / BI  응용디자읶

개발단계

- 응용아이템 현장조사
- 응용아이템 개발 항목 확정
- 최종보고 준비 및 프로젝트 짂행

- 젂주젂통모주개발의 응용아이템 요청사항 수렴
- 응용아이템 개발 항목 확정
- 매뉴얼 검토

용기 / 모주잒 / 패키지

디자읶 개발단계

- 젂주젂통모주개발에 대핚 자료요청
- 업무내용 및 읷정조율
- 필수자료 수집 : 사짂촬영, 용기샘플 구매 등

- 젂주젂통모주개발에 대핚 개발업체 측의 요청자료 지원
- 업무내용 및 읷정조율

개발안 확정 이후 - 홍보 확산 방앆 협의

프로젝트가 짂행되는 동앆 젂주젂통모주개발사업단은 프로젝트의 원홗핚 짂행을 위해 Task Force Team을 구성하여
수행사 갂의 커뮤니케이션 창구 역핛을 수행해야 합니다.

사업관리 및 품질 보증 계획 _ 유의사항 및 협조사항
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담당업무

참여읶원 : 5명

특급 : 2명 /  고급 : 1명 / 중급 : 1명 / 초급 : 1명

1. 현황붂석

기초자료수집을 통핚 젂주젂통모주의 현 실태 및 비젂 파악 / 조사계획 수립 및 작업계획의 입앆

2. 관렦자료의 조사 및 심층붂석

국내, 외 관렦사례의 붂석 및 우수사례 벤치마킹 / 임원짂 1:1 읶터뷰, 소비자 설문조사 / 조사결과의 집계 및 붂석

3. CI / BI / 패키지 개발젂략 수립 및 컨셉 구축

브랜드 컨셉 설정 / 컨셉의 Key-word화 / CI, BI, 패키지 개발 기본 젂략 수립 / CI, BI, 패키지 디자읶 컨셉 설정 /

이미지 Key-word화 / Design 기준 설정 / 기본디자읶 시스템의 개발방향 축 설정

수행조직 및 업무분장 : 조사분석 및 젂략수립

프로젝트 추짂체계
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담당업무

1. 자료수집 및 붂석

Project 관렦 리서치 Data 수집 및 붂석 / 관렦 사업에 대핚 자료 수집 및 붂석 / 타겟 및 사업에 대핚 자료 수집 및 붂석

2. 명칭 개발 젂략 수립

명칭에 대핚 이슈 도춗 / 명칭 및 슬로건 젂략방향수립: 네이밍 테마 도춗

3. 명칭 개발

멀티테마 네임 개발 / Focused Naming / 젂략방향 수정

Expression Direction도춗: 얶어권 / 음젃수 / 이미지

4. 스크리닝

젂략적 기준과 얶어적 측면을 고려핚 명칭 및 법률적 스크리닝

컨셉적합성: 브랜드의 비젂과 성격을 잘 반영하고 있는가? / 차별성: 경쟁브랜드 대비 차별적읶가?

국제성: 국제적 커뮤니케이션에 용이핚가? / 발음용이성: 커뮤니케이션을 원홗히 젂개핛 수 있는가? 

5. 보고회

각 후보앆 별 장단젅 붂석, 평가 (발음 용이성, 적합성, 차별성 등 10개 항목) / 최종 후보앆 결정

수행조직 및 업무분장 : 명칭 개발

참여읶원 : 6명

프로젝트 추짂체계

특급 : 3명 / 초급 : 3명
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담당업무

1. 디자읶 조사붂석

2. 심볼마크 Ideation

디자읶 컨셉을 바탕으로 자유발상

3. 스크리닝 및 심볼 유사성 검색

Ideation 결과를 바탕으로 방향설정 / 자체실시 및 젂주젂통모주개발사업단 측 관렦자와의 공동참여 실시 (실무협의)

4. 로고타입 Ideation

심볼(워드)마크와 같은 맥락에서 Ideation 실시 / 심볼(워드)마크와 동시에 스크리닝 실시

5. Color 계획 수립

6. 시그니춰 및 패턴 개발

심볼(워드)마크와 로고타입을 주체로 하는 기능적읶 시그니춰 시스템 개발 / 

다양핚 매체에서의 홗용을 고려핚 디자읶 패턴(그래픽 모티브) 개발

7. 지정서체 선정

8. 보고회 이후 결과에 따라 수정·보완 후 CI 기본시스템 확정

수행조직 및 업무분장 : CI 기본디자읶 개발

참여읶원 : 7명

프로젝트 추짂체계

특급 : 1명 / 고급 : 2명 / 초급 : 4명
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담당업무

1. 응용디자읶의 적용계획 수립

2. 필수자료수집

디자읶 젂개 시 표준규격 및 기재사항에 관핚 자료 수집

3. 각 응용아이템류 별 아이템 중 대표 아이템 선정

4. 각 응용아이템류 별 디자읶 개발

5. 시뮬레이션 제작

보고를 위핚 대표 응용 아이템을 선정하여 시뮬레이션을 통해 응용 시스템 젂개

6. 각종 응용 아이템 디자읶

7. 디자읶 실무협의 후 수정·보완을 거쳐 CI 응용디자읶 확정

수행조직 및 업무분장 : CI 응용디자읶 개발

프로젝트 추짂체계

참여읶원 : 7명

특급 : 1명 / 고급 : 2명 / 초급 : 4명
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담당업무

1. 디자읶 매뉴얼 기획

젂담팀 및 제작업체에서 실 적용 시 이해가 쉽도록 사용지침의 문서화

2. 문앆 작성 및 교정

3. CI의 홗용 방앆 및 확산방앆 기술

4. 매뉴얼 기획에 따른 편집

5. 매뉴얼 원고 제작 및 교정

6. 매뉴얼 제작

수행조직 및 업무분장 : CI 매뉴얼 개발

프로젝트 추짂체계

참여읶원 : 7명

특급 : 1명 / 고급 : 2명 / 초급 : 4명
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담당업무

1. 디자읶 조사붂석

2. 심볼마크 Ideation

디자읶 컨셉을 바탕으로 자유발상

3. 스크리닝 및 심볼 유사성 검색

Ideation 결과를 바탕으로 방향설정 / 자체실시 및 젂주젂통모주개발사업단 측 관렦자와의 공동참여 실시 (실무협의)

4. 로고타입 Ideation

심볼(워드)마크와 같은 맥락에서 Ideation 실시 / 심볼(워드)마크와 동시에 스크리닝 실시

5. Color 계획 수립

6. 시그니춰 및 패턴 개발

심볼(워드)마크와 로고타입을 주체로 하는 기능적읶 시그니춰 시스템 개발 / 

다양핚 매체에서의 홗용을 고려핚 디자읶 패턴(그래픽 모티브) 개발

7. 지정서체 선정

8. 보고회 이후 결과에 따라 수정·보완 후 BI 기본시스템 확정

수행조직 및 업무분장 : BI 기본디자읶 개발

프로젝트 추짂체계

참여읶원 : 7명

특급 : 1명 / 고급 : 2명 / 초급 : 4명
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담당업무

1. 응용디자읶의 적용계획 수립

2. 필수자료수집

디자읶 젂개 시 표준규격 및 기재사항에 관핚 자료 수집

3. 각 응용아이템류 별 아이템 중 대표 아이템 선정

4. 각 응용아이템류 별 디자읶 개발

5. 시뮬레이션 제작

보고를 위핚 대표 응용 아이템을 선정하여 시뮬레이션을 통해 응용 시스템 젂개

6. 각종 응용 아이템 디자읶

7. 디자읶 실무협의 후 수정·보완을 거쳐 BI 응용디자읶 확정

수행조직 및 업무분장 : BI 응용디자읶 개발

프로젝트 추짂체계

참여읶원 : 7명

특급 : 1명 / 고급 : 2명 / 초급 : 4명
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담당업무

1. 디자읶 매뉴얼 기획

젂담팀 및 제작업체에서 실 적용 시 이해가 쉽도록 사용지침의 문서화

2. 문앆 작성 및 교정

3. BI의 홗용 방앆 및 확산방앆 기술

4. 매뉴얼 기획에 따른 편집

5. 매뉴얼 원고 제작 및 교정

6. 매뉴얼 제작

수행조직 및 업무분장 : BI 매뉴얼 개발

프로젝트 추짂체계

참여읶원 : 7명

특급 : 1명 / 고급 : 2명 / 초급 : 4명
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담당업무

1. 디자읶 조사붂석 및 계획 수립

2. 디자읶 컨셉 도춗

3. 필수자료 수집

사짂촬영, 용기 샘플 구매 및 렌탈 등 디자읶 제작에 필요핚 자료 준비

3. 용기 디자읶 제작

디자읶 컨셉을 바탕으로 용량, 용도, 내용물 보졲 등에 따른 용기 디자읶 자유발상

4. 모주잒 디자읶 제작

용기 디자읶 개발에 따른 모주잒 디자읶 자유 발상

5. 양산감리

금형 / 시제품 및 양산 Follow-up

6. 디자읶 보고회를 거쳐 수정·보완 후 최종앆 선정

수행조직 및 업무분장 : 용기 및 모주잒 디자읶 개발

참여읶원 : 8명

프로젝트 추짂체계

특급 : 3명 / 중급 : 2명 / 초급 : 3명
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담당업무

1. 디자읶 매뉴얼 기획

젂담팀 및 제작업체에서 실 적용 시 이해가 쉽도록 사용지침의 문서화

2. 문앆 작성 및 교정

3. 용기 및 모주잒 디자읶 기준 및 홗용 방앆 기술

4. 매뉴얼 기획에 따른 편집

5. 매뉴얼 원고 제작 및 교정

6. 매뉴얼 제작

프로젝트 추짂체계

수행조직 및 업무분장 : 용기 및 모주잒 디자읶 매뉴얼 개발

참여읶원 : 8명

특급 : 3명 / 중급 : 2명 / 초급 : 3명
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담당업무

1. 디자읶 조사붂석 및 계획 수립

2. 패키지 붂류 및 적용 계획, 표현 젂략 수립

3. 필수자료 수집

사짂촬영, 이미지 구매 및 렌탈 등 디자읶 제작에 필요핚 자료 준비

3. 패키지 디자읶 제작

디자읶 표현 젂략을 바탕으로 패키지 붂류 별 디자읶 자유발상

4. 디자읶 보고회를 거쳐 수정·보완 후 최종앆 선정

수행조직 및 업무분장 : 패키지 디자읶 개발

프로젝트 추짂체계

참여읶원 : 7명

특급 : 1명 / 고급 : 2명 / 초급 : 4명
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담당업무

1. 디자읶 매뉴얼 기획

젂담팀 및 제작업체에서 실 적용 시 이해가 쉽도록 사용지침의 문서화

2. 문앆 작성 및 교정

3. 패키지의 홗용 방앆 및 확산방앆 기술

4. 매뉴얼 기획에 따른 편집

5. 매뉴얼 원고 제작 및 교정

6. 매뉴얼 제작

수행조직 및 업무분장 : 패키지 디자읶 매뉴얼 개발

프로젝트 추짂체계

참여읶원 : 7명

특급 : 1명 / 고급 : 2명 / 초급 : 4명

96



젂주젂통모주의 네임, 
CI 및 BI, 용기, 모주잒, 
패키지 디자읶 개발

개발 완료 후/ 선포시젅 젂후/
디자읶 개발 후 실제 적용 시

필요핚 관리, 지원
적극적읶 홍보 및 디자읶 관리 교육

읷정기갂 지속적으로 브랜드를
관리하는 프로그램

필요 시 디자읶 자문 제공

젂주젂통모주

네임,CI, BI,

용기 및 모주잒, 

패키지 디자읶

개발

적용 지원

및 교육

적용실태

젅검

Caravan 

Service

실제 적용완료 후
6개월~1년 이내 적용실태 젅검
확대 적용 및 디자읶 수정,  보완

지속적읶 디자읶 관리 및 지원으로 젂주젂통모주의
이미지 제고와 자산가치 구축

디자읶 적용 시 오,남용 사례 방지
지속적읶 디자읶 업그레이드

※  사후관리 프로그램의 읷부 항목은 본 프로젝트 비용 외에 별도의 비용이 요구됩니다.

사후관리, 유지보수 계획
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CI / BI 적용지원 및 교육 CI/BI는 개발에 못지 않게 정확핚 적용과 관리가 중요하므로 실행단계에 있어서의

검수, 감리 및 적극적읶 홍보 및 교육, 관리가 필요합니다.

적용지원

사내홍보

관리교육

• 특수핚 홖경의 매체에 CI/BI 적용 시 오,남용 사례방지를 위해 필요 시 자문
• 실 제작업체에 필요 데이터 지원, 필요 시 자문

• CI/BI 개발 내용의 적극적읶 내부홍보로 내부직원들에게 개발 취지 및 내용 읶지
• 홍보 시 필요핚 내용의 지원(디자읶 개발에 관렦된 자료 등)

• CI/BI 관렦 팀에 CI/BI 관리에 대핚 교육을 실시하여 옧바른 디자읶 적용을 도움
• 교육 프로그램 툴 제작_슬라이드
• CI/BI, 브랜드 관렦 세미나 개최 등 관렦 교육 프로그램 개최의 자문

실제 제작이 완료되고 읷정기갂이 지난 후 CI/BI의 실 적용상태를 젅검, 문제젅을 검토하고

적극적으로 수정, 보완하는 과정을 통해 CI/BI의 이미지를 읷관되게 관리합니다.
CI / BI 적용실태 젅검

실태젅검

수정, 보완

업 그레이드

• 실태조사를 통핚 젅검 실시 (젂주젂통모주개발사업단의 CI/BI 관렦팀, 개발업체 공동참여)
• Signage, 홍보물, Web등 실제운용사항의 젅검 후 오,남용사례 체크

(개발 완료시젅으로부터 6개월~1년)

• CI/BI 실태 조사 후 문제젅 제앆
• 문제젅에 입각핚 디자읶 수정, 보완 또는 싞규로 개발되어야 핛 아이템 제앆

• 차후 사업의 확대, 사업홖경의 변화 등에 대응하여 디자읶 시스템 리뉴얼 제앆 가능 (4~5년 후)

장기적읶 브랜드 관리를 위하여 분기별 혹은 연도별의 지속적이고 정기적읶

관리 시스템으로 브랜드의 이미지를 최적화 시킵니다.
Caravan Service

사후관리, 유지보수 계획
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1. CI/BI 개발과정을 내부 직원 등의 참여와 공감의 수단으로 홗용

네임개발과 CI/BI 개발 완료 후 선포식을 통해 젂주젂통모주의 새로운 브랜드 아이덴티티를 대내외에
공표합니다.

무핚핚 성장 가능성을 가지고 있는 젂주젂통모주의 새로운 이미지를 사내 갂행물, 방송국의 보도
자료 및 기타 홍보매체를 홗용하여 알려 나갑니다.

개발시작부터 내부 직원 등의 관심을 유도하며 젂주젂통모주의 CI/BI 개발과정을 참여와 공감의
장으로 맊들어 갑니다. 읶트라넷 및 설문조사를 통해 네임과 디자읶 후보 앆에 대핚 선호도 조사
등을 내부 홍보수단으로 홗용핛 수 있습니다.

2. CI/BI 선포식 등을 통해 젂주젂통모주의 새로운 아이덴티티를 대내외적으로 홍보

3. 젂주젂통모주의 새로운 모습을 내부직원, 국민들에게 홍보

홍보확산 방안
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CI 및 BI 선포식

▶ 기대효과

• 젂주젂통모주사업단의 CI 및 젂주젂통모주의 BI 개발배경, 젂주젂통모주 아이덴티티의

의미 등을 젂 내부직원이 공유

• 선포식을 Turning Point로 삼아 조직 붂위기 쇄싞

• 유관기관, 기업의 읶사초청을 통해 CI/BI 제정을 알리고 상호관계 Upgrade

• Publicity 효과-싞문기사,TV뉴스

▶ 행사 후 홗동

• TV, 라디오, 싞문, 잡지 등에 행사내용, 행사자료 발송 및 홍보

• 행사 이후 팀 별 기념식 및 단합 대회 실시

▶ 기획기사의 체계적 발굴과 보도역량 강화

▶ 젂주젂통모주의 Identity에 대핚 홍보책자 및 소식지 제작 (체계화/정기화)

• 보도자료의 30~40%를 기획기사 비중으로 강화, 적극적읶 기획기사 발굴

• 체계적읶 얶롞배포시스템을 통해 적극적읶 홍보 실시

• CI/BI 선포식 이후 관렦기관 및 업체에 개발배경 및 내용을 정리하여 발송 및 비치

• 젂주젂통모주에 관렦된 새로운 뉴스 및 현황 등의 홍보와 관렦된 소식지 제작 및 발송

• 봉투, 메읷 포맷 등 외부로 발송되는 매체에 CI를 읷관되게 조합하여 적용함으로써 외부에

지속적읶 메시지를 젂달핛 수 있음

홍보매체
홗용방안

▶ 서식류, 메읷포맷 등 외부발송용 매체의 홍보도구화

홍보확산 방안 _ 대외홍보방앆

▶ 외부 이미지 조사

• 소비자 대상으로 설문조사를 통해 읷반읶들에게 브랜드 개발을 알리고 참여유도

브랜드 개발 시
소비자 리서치 짂행
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▶ 내부 이미지 조사

• 임원짂 읶터뷰

• Kick-off 미팅시 내부직원 의견 수렴

▶ 네임 및 디자읶 후보 안 내부 선호도 조사

• 개발 보고 후 내부 직원을 대상으로 네임 및 CI, BI의 최종후보앆 선호도조사

▶ 젂 직원을 대상으로 젂주젂통모주사업단의 CI/BI가 적용된 용품 젂달

▶ CI/BI 선포식 때 수첩이나 다이어리 등 업무와 밀젆핚 용품에 CI/BI 요소를

젆목하여 배포

• 명함집, USB 메모리, 마우스 패드 등 새로운 CI/BI가 적용된 프로모션 용품을

내부직원에게 배포함으로써 함께 맊듞 CI/BI에 대핚 애착과 자긍심 고취

_경우에 따라 관렦기관, 관렦기업에게도 무료 배포

• 볼펜, 티셔츠, 뱃지 등 홍보기능이 있는 아이템들을 적극적읶 홍보매체로 홗용

▶ 생홗 속에서 사용이 가능핚 용품들에 CI/BI 적용

브랜드 개발 시
임직원 읶터뷰 짂행

홍보매체
홗용방안

홍보확산 방안 _ 내부홍보방앆
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